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X eara ¢ de menino, mas as
responsabilidades sdo de adulto.
No dia dedicado a paternidade,
jovens contam como a chegada

do fitho mudou suas vidas
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Ser pai ndo é
brincadeira

S0 os pais sabem o quanto a vida deles po-
de ser alterada com a chegada de um bebé.
S0 eles sabem do aperto no peito causado
pelo medo de nio conseguir cuidar do filho,
educa-lo, sustentd-lo. S6 eles sabem o peso
do termo pai. M3e sente muito medo tam-
bém (as vezes até mais que eles), mas sente
diferente, da forma como sé as mulheres
sdo capazes de pensar, de agir. SAo maes.
Homem tem mais receio de tocar, botar no
braco. E no caso dos personagens da maté-
ria de capa desse Dia dos Pais, muitos ape-
nas largaram a barra da saia da mamma.
Sdo jovens que passaram pela experiéncia
de assumir precocemente a paternidade
aos 19, 20, 21 anos. Além da responsabilida-
de, tiveram que abdicar da vida solta que se
leva no inicio da fase adulta. Trocaram far-
ras por fraldas. E confessaram que nfo se
arrependem de ter amadurecido como ho-
mens por causa da cria. A eles e a todos os
pais, parabéns! :

Janaina Lima, editora
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Francis usou toto
de Flora Pimentel,
que registrou o
heijo de Sotia no
pai Gabriel Lins,
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1 Foi-se o tempo em que desodorante era
s0 para controlar o suor e combater o
mau cheiro. Hoje, eles prometem até reduzir

0s pelos e acabar com manchas. Serd?
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Marcelo Marona/Divulgagad

casa e mercado

Carla Guerra
carlaguerra@carlotacomunicacao.com.br
twitter: @carla_guerra_

ua empr

Sa Precis:

IMPACTO Fachada da loja da empresaria Carla
Cavalcanti ¢ peca-chave na estratégia de vendas.

Acima, loja infantil com décor personalizado.

Projetos de Santos & Santos Arquitetura

"
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uando passeamos pelos centros co-

merciais e, instantaneamente, nos

sentimos atraidos por uma loja,
restaurante, um bar ou outro tipo de estabele-
cimento, pode ter certeza: a empresa que nos
chaina a atencfio tem diferenciais na arquite-
tura e na decoracdo. Muito mais do que bons
produtos, atendimento de primeira e precos
adequados, estabelecimentos que desejam se
destacar dentre tantos concorrentes devem
se preocupar com o projeto arquitetdnico e
colocar essa questdo na lista de prioridades.
Nessa lista, ao lado de localizaciio, comunica-
cdo e escolha do mix de produtos, s para ci-
tar alguns itens imprescindiveis, escreva: con-
tratar um arquiteto.

O projeto de arquitetura e decoracdo vai
além de uma simples arrumagio de moveis e
objetos. Ele contempla todas as etapas de
composicdo do ambiente. Iluminacio, cores
das paredes, tamanho da vitrine, distribuicao
do mobilidrio, acessibilidade, exposicio ade-
quada de produtos, distribuiciio de mesas -
no caso de restaurantes e bares — e estaciona-
mento sio estratégicos e merecem atencéo.
Todos esses itens, e mais alguns, serfio pensa-
dos com a proposta de fazer com que o seu
negocio e o seu produto prevalecam e sejam
valorizados. Isso resulta em conforto e bem-

A tendéncia € oferecer
uma experiéncia
emocional ao
consumidor, em que
ele é levado a se
identificar com a
marca, com o produto
que consome

estar aos consumidores, que perceberdo os
diferenciais mesmo sem se dar conta, fazen-
do a diferenca no faturamento.

Quem ji ndo teve a experiéncia de entrar
em uma loja e se sentir em casa, confortavel,
e até gastar mais do que deveria? Em outro
momento, quem ja ndo teve a estranha sensa-
¢iio de desconforto ao entrar em um restau-
rante e sentiu vontade de apressar a visita,
saindo o mais ripido possivel? Talvez a esco-
Tha das cadeiras tenha sido errada, provocan-
do desconforto. Nio estamos classificando
as empresas em boas e ruins, e sim nas que
pensaram o negocio de forma adequada e na-
quelas que simplesmente escolheram o pon-
to, abasteceram o estoque, botaram a placa
na fachada e abriram as portas.

Pequenas ou grandes, as empresas que es-
tudam o mercado e se preocupam em ofere-
cer bem-estar ao seu cliente certamente
saem na frente da concorréncia. Hoje, a ten-
déncia é oferecer uma experiéncia emocio-
nal ao consumidor, em que ele € levado a se
identificar com a marca, com o produto que
consome, criando, assim, uma relacio dura-
doura. E o arquiteto é o profissional que po-
de tornar esse projeto realidade. Ele entende-
rd o negacio do ponto de vista tanto do dono
quanto do consumidor, oferecendo solugdes.
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