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LINGERIE

BABYDOLL COMPLETA UM
ANO DE SENSUALIDADE

BUTIQUE DE LINGERIE FAZ ANIVERSARIO COM ARARAS REPLETAS DE MARCAS
EXCLUSIVAS COMO VERVE, FORUM, CALVIN KLEIN, THAIS GUSMAO E CARMIM.

eunindo marcas exclusivas no quesito

underwear, a butique de lingerie Ba-

bydoll completa um ano com pegas que
vio além de uma simples calcinha ou um sutia.
Elas significam conforto, charme, sensualida-
de e modernidade. Aberta ao piblico desde
setembro do ano passado, a loja funciona no
primeiro andar do casardo onde também esté
localizada a joalheria Antonio Bernardo e o
Club du Vin, todos sob 0 comando da empre-
saria Ana Cecilia Santos Leal. Nas araras, as
grifes Forum, Verve, Calvin Klein, Thais Gus-
mao, Carmim, Miss Victoria e, ainda, toda a

linha da perfumaria italiana Acqua di Parma,
uma exclusividade da Babydoll.

“Sentia falta no Recife de um espago que
reunisse uma proposta diferenciada no quesito
underwear. Como sou apaixonada por lingerie
resolvi investir no negéeio, trazendo um mix
de marcas inédiras para a cidade”, revela Ana
Cecilia, que, além de apostar em estilistas ji
consagrados, criou a marca Babydoll de lin-
geries. Seu mais recente langamento foi uma
colegio homewear com camisolas, pijamas,
shortdolls e robes, inspirados em trajes japone-
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ses, como quimonos. Chiques e confortiveis,
os modelos foram desenvolvidos em cambraia
com detalhes em renda e veludo e estampas
nas cores cinza, amarela, preta e branca.

Nio satisfeita em ter sua Babydoll rotu-
lada apenas como uma loja de vender calci-
nhas e sutids, Ana Cecilia resolveu criar ser-
vicos diferenciados e inovar no atendimento
ao cliente. Assim, a butique langou, em maio
deste ano, o cha de lingerie, até entdo inédito
no Recife. O pacote inclui lista de presentes
para o enxoval das noivas, espaco para a festa
e bufé assinado pelo Bistrot Du Vin. A contra-
tante também pode optar por apresentagoes de
danga do ventre ou de drag queen.

Secundo a proprietdria da loja, o servigo
foi criado para substituir aquela idéia ultrapas-
sada de ché de panela. A intengéo ¢é renovar o
guarda-roupa de lingerie da mulherada que estd
prestes a se casar. “O procedimento é simples.
A noiva vai a Babydoll e deixa a sua lista com
sugestoes de presentes para montar o enxoval.
As amigas compram os produtos com 10% de
desconto e participam da festa la mesmo”, ex-
plicou Ana Cecilia. Caso a cliente prefira, a

butique dispoe de uma lista pronta, que inclui lingeries para o

dia-a-dia, a noite e ocasioes especiais.

Sempre inovadora, Ana Cecilia também abriu as portas da
Babydoll para as aulas de pompoarismo. Visando a qualidade de
vida da mulher, o curso acontece a cada dois meses, sempre mi-
nistrado pelo professor de fisioterapia urolégica e proctolégica
da Faculdade Integrada do Recife (FIR), Mallison Vasconcelos.
“Vale destacar que a oficina ¢ realizada para promover a satide
feminina, uma vez que o pompoarismo ¢ fundamental na pre-
vengao de problemas na regido pélvica, como incontinéncia uri-
néria, flacidez pds-parto e hérnia de ttero. Além disso, ajuda na
melhoria do desempenho sexual.”

No quesito decoracdo, a Babydoll agrada tanto aos mais
classicos quanto aos vanguardistas. Com projeto do arquiteto Ze-
zinho Santos, a loja é uma combinagao do roméantico com o arro-
jado, promovendo uma armosfera intimista. No teto, hd um sign
estampado com a logomarca da loja. As cadeiras, assinadas pelo
designer francés Phillipe Starck, confortam a espera dos clientes.

As cortinas recobrem todas as paredes, trazendo romantismo ao
ambiente, arrematado por um belo espelho, de estilo veneziano,
fixado no centro da butique. Uma escultura em papelao, de La-
cio Carvalho, retrata uma mulher em estilo vintage, dando um ar
supermoderno.

Zezinho Santos revela que as lojas de lingerie geralmente
tém uma decoragio padronizada. Seu objetivo com a Babydoll,
de 40 m?, foi elaborar um projeto diferenciado. “Néao hd muita
inovacio nesse ramo. Com a Babydoll procurei fazer uma cola-
gem de vidrias referéncias, o que resultou numa loja antenada,
descolada e muito charmosa”, explicou o arquiteto. “A butique é
muito aconchegante e intimista, com atendimento ]wrmn;lli:mh__m
para deixar as clientes bem & vontade”, completa Ana Cecilia, W
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